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»...etwas Wunderbares,
das vor einiger Zeit
noch unvorstellbar
gewesen ware.«



Quelle: Friedhold
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#Food

545 Million Posts







der GenZ finden
Ihre Inspiration

ZU Lebensmitteln
auf TikTok

S93%




»Essen Ist
eln wichtiger
Tell meiner
ldentitat.«
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Wochentliche ChatGPT-Nutzer l

Quelle: OpenAl, Havard University, Duke University



Janhrliche Web-Besuche:
KI-Chatbots vs. Suchmaschinen



Option 1: Direkte Beziehungen aufbauen

e Eigene Kanale starken: Newsletter, App, Podcast
e Unabhangigkeit von Google, OpenAl & Co.

e 10.000 aktive Leser > 1 Mio. Zufallsbesucher

e Aufbau echter Communities

e Wiederkehrende Nutzung = Relevanz

e Ziel: Unersetzlich werden fur die Zielgruppe

Option 2: Fur Maschinen optimieren

e Server-seitiges Rendering nutzen
e strukturierte Daten einbauen
e FAQ-Sektionen mit echten Fragen erstellen

e |nhalte so strukturieren, dass Kl sie versteht und zitiert

Option 3: Einzigartigkeit schaffen

e Menschliche Starken gezielt einsetzen:
O Exklusive Daten
O Personliche Erfahrung
O Lokale Expertise
e Kl ist schnell — aber nicht vor Ort
e Storys und Details, die kein Algorithmus liefern kann

e Ziel: Unverwechselbare Inhalte mit echtem Mehrwert
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»Essen wird uber lange Sicht
das sein, was uns im Zelitalter
der Immer schnelleren
Digitalisierung noch mit der
analogen Welt verbindet.

Haptik, Geschmack - die
| eute sennen sich nach dem
Authentischen!«

René Rezepi, Noma



~Was uns Menschen
eigentlich glucklich
macht, ist In den letzten
Janren zu kurz
gekommen: Fokus,
Energie, Kreativitat, Nahe
und echte Verbundenheit.
Zelt, uns das alles
zuruckzuholen!®



»ES geht darum, Genuss fur
den Gast zu erbringen und
gleichzeltig die Buhne zu
bereiten fur den Landwirt, der
die Produkte erzeugt hat, den
Kunstler, der unsere Tische
baut, der Kunst an die Wand
bringt, das Porzellan herstellt
oder das handgeschlagene
Besteck.«















Tradition ist nicht das Halten
der Asche, sondern das
Weitergeben der Flamme.

— Digitale Chancen nutzen
— Analogen Starken ausspielen




— effizienter & resourcensparender
— direkter & transparenter

Dlgltale |;'> - neue Zielgruppen erreichen

Chancen — mehr Zeit fur’s Wesentliche gewinnen
— Personalmangel [0sen

— Wandel verstehen & nutzen — statt aufgeben
— Hausaufgaben machen — mit der Zukunft verbinden
— Digitale Nahe schaffen — ohne Authentizitat zu verlieren

A Technologie als Werkzeug Daten werden
Y Vverstehen und einsetzen zU wichtiger Zutat!



AnalOge Wenn alles digitaler & schneller
X anonvmer wird gewinnt die Verbindun
Starken / ° d

zum ,,Echten“ an Bedeutung!

— Resonanzpunkte neu finden und aufbauen

— Authentische Landwirtschaft erlebbar machen
— Neue Beziehung zum Essen ermoglichen

= Sinne — Kopf und Herz im Einklang

ansprechen Die analogen Starken in einer
& aktivieren digitalen Essenwelt wiederfinden




Was iIst schon digital?
Was kann noch digitaler?

Wo bin ich schon aktiv?
Wo lohnt der Einsatz?

Innen & auf3en?
Welche Ressourcen

haben ich?
Welche Zeit /eit, Personal, Technik, Kapital,...

brauche ich dafur?
zum Aufbau, im Alltag,...




Fragen?

Sie haben Fragen, Anmerkungen
oder Herausforderungen bel
denen ich Sie unterstutzen kann?

— Melden Sie sich gerne bel mir!

nendrikhaase.com


http://hendrikhaase.com

