Aktuelles Konsumverhalten der Verbraucher mit
Blick auf das Thema Direktvermarktung und
Lebensmittelhandwerk
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Agenda

1 || Kurz gesagt: Wer ist die AMI?
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Die AMI stellt sich vor

4 Marktforschungsunternehmen A
fur die Bereiche Agrarmarkte und
Lebensmittel
L Seit 2009 )
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Unsere Quellen
Statistische Daten
Kontakte in die Branche
Eigene Erhebungen

National und international

o J
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Bonn (Hauptstandort)
Hamburg und Berlin (Aul3enstellen)
60 Beschaftigte
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4 Unsere Produkte
Marktlagen, Analysen und Trends
Online-Dienste
Individuelle Auswertungen
Publikationen und Studien

\_ Veranstaltungen
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Die Verbraucherforschung der AMI @

Konsumverhalten der Verbraucher

v Daten aus dem Haushaltspanel von YouGov ®
v Basierend auf realen Einkaufen der Haushalte
v Wer kauft was, wo und zu welchem Preis ein?

Einstellungen der Verbraucher TR

v Online-Verbraucherbefragungen
Entwicklung der Lebensmittelpreise
v Preismeldungen basieren ebenfalls auf realen Einkaufen

™

v Analysen zu den Preisanderungen BEED

v Absolute Preise und Indizes

Studien u. a. zu Themen wie Direktvermarktung, Regionalitat, Klimaneutralitat,
Online-Handel, Bio-Marktbericht
Zweite Verbraucher- und Marktstudie ,Wie regional is(s)t Sachsen?” (2024)
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Agenda

E Ein Blick zuruick auf die vergangenen Jahre
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Die vergangenen Jahre @

~

* Nachhaltigkeitsthemen waren im Kommen
\Vor —> Bio, vegetarisch/vegan, regional, Gesundheit ...

Corona ‘ u!u% . J

» Trends noch verstarkt
» Bewusstsein gescharft
» Erhohter finanzieller Spielraum durch fehlende Konsumoptionen )

In der
Pandemie

» Kaufkraftverluste und wirtschaftliche Zwange bestimmen das
Seit der Konsumverhalten

Inflation
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Lange Zeit mit hoher Inflation

Summe aller konventionellen, frischen Lebensmittel im AMI-Frischeindex @
in Deutschland, Veranderungen in % gegenuber dem Vorjahresmonat
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Die Zeit wahrend der hohen Inflation

=
Einkauf ‘@‘

® - &

Eigen-
marken

Geringer
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Agenda

Ein Blick auf das aktuelle Konsumverhalten
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Gezielter Einkauf an Lebensmitteln

Wenn Sie einmal an lhren Wocheneinkauf denken: Inwieweit trifft es auf
Sie zu, dass Sie gezielt ... einkaufen? Anteil der Befragten in %, 2025

11% 35%
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Nachhaltige Lebensmittel £ @
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Bedeutung der Regionalitit nach Produkten @

In welchen der folgenden Warengruppen kaufen Sie gezielt regional
hergestellte Lebensmittel ein? Angaben in %, 2025
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Milch und Milcherzeugnisse
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Pflanzliche
Alternativprodukte 4 15 33 30
Verarbeitete Produkte 4 49 26
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Assoziationen mit regionalen Lebensmitteln

Inwieweit treffen aus lhrer Sicht folgende Aspekte auf regionale
Lebensmittel zu? Angaben in %, 2025

Frische 77
Kurze Transportwege 76
Saisonale Lebensmittel 74

Unterstilitzung der ansassigen (Land-)Wirtschaft
Hohe Qualitat

Guter Geschmack

Beitrag zum Umweltschutz

Beitrag zu gesunder Ernahrung

Hohe Transparenz der Erzeugung

Frei von problematischen Produkten
Faire(r) Handel/Produktion

Geringe Schadstoffbelastung
Nachhaltige Erzeugung

Weniger Zusatz- und Verarbeitungsstoffe
Okologische Erzeugung

Geringer CO,-AusstoR

Regionale

Frei von Gentechnik 55 Lebensmittel
Artgerechte Tierhaltung

Umweltvertragliche Verpackung %

Hoher Preis lT‘
Vegetarisch/Vegan 34

n = 1.002 Verbraucher in Deutschland. Darstellung der Top-2-Werte (,trifft voll zu“/, trifft eher zu*).
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Entwicklung der Geschaftstypen

Ausgaben privater Haushalte in Deutschland fir frische Lebensmittel’) @
nach Geschaftstypen, Jan-Jul 2025, Veranderung zum Vorjahr in %

Deutschland Brandenburg/Berlin

Insgesamt

Online
Bio-Supermarkte
Discounter
Food-Vollsortimenter
SB-Warenhauser
Fachgeschafte

Wochenmarkte

Direktvermarktung -11,0

1) Fleisch, Wurst, Eier, Obst, Gemuse, Kartoffeln, Molkereiprodukte, Fette / Ole, Brot / frische Backwaren, Mehl, Zucker,
Fleisch- und Milchersatz.




Direktvermarktung und Wochenmarkte

Verbraucherausgaben fir frische Lebensmittel!) der privaten Haushalte in @
der Direktvermarktung in Brandenburg/Berlin, in Mio. EUR
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2024 2025

Wochenmarkt

"I?

1) Fleisch, Wurst, Geflugel, Eier, Kase, Brot, Obst, Gemuse und Kartoffeln
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Anteile in den Bundeslandern

Anteil der Direktvermarktung/Wochenmarkte an den Verbraucherausgaben
fur frische Lebensmittel’) nach Bundeslandern, 2024, in %

Deutschiand GG
Rheinland-Pfalz [ - X -

Baden-Wirttemberg [ A
Schleswig-Holstein [ -
Nordrhein-Westfalen - [ A AARMMEE
Hamburg
Niedersachsen | R
Hessen (Y 1
Bayern [
SEEIENV 0 16
Sachsen [N
Bremen | )
Thiringen | S
| Brandenburg/Berlin [ 2 I
Sachsen-Anhalt |G
Mecklenburg-Vorpommern | KN

1) Fleisch, Wurst, Geflugel, Eier, Kase, Brot, Obst, Gemuse und Kartoffeln




Entwicklung des Ernahrungshandwerks

Verbraucherausgaben fir frische Lebensmittel’) der privaten Haushalte im @
Ernahrungshandwerk in Brandenburg/Berlin, in Mio. EUR

412
381 375 383 135
330 314
Metzgereien
276 235
195
Backereien 0 H
2019 2020 2021 2022 2023 2024 Jan-Jul  Jan-Jul
2024 2025

1) Fleisch, Wurst, Geflugel, Eier, Kase, Brot, Obst, Gemuse und Kartoffeln




Fazit zur Situation @

e Eine Krise nach der anderen hat die Verbraucher verunsichert @/\/
e Hohe Inflation bestimmt weiterhin das Konsumverhalten '—

=

e Fachgeschafte, Direktvermarktung und Wochenmarkte haben es allerdings
trotzdem schwer

e Regionalitat hat grolRere Bedeutung als andere Nachhaltigkeitsaspekte

e Regionale Lebensmittel werden mit positiven Themen assoziiert

> Es benotigt gute Konzepte!
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e Ausblick auf 2026:
Real verfugbares Einkommen wird wieder steigen

Privater Konsum legt weiter zu
Inflation halt jedoch an
Unsicherheiten bleiben bestehen
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

JUDITH DITTRICH

MARKTANALYSTIN VERBRAUCHERFORSCHUNG
JUDITH.DITTRICH@AMI-INFORMIERT.DE

0228 33805-304

Die Agrarmarkt Informations-Gesellschaft erstellt unabhangig und tbergreifend @awrﬁch informiert.

aktuelle Fakten und Analysen fur das gesamte Agribusiness.




