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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung
landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

Ablauf intern

1. Aktuelle Bedeutung der Direktvermarktung — Fokus
Brandenburg (109)

2. Trends und innovative Formen (25’)

Frage: Welcher dieser Trends ist bereits bei Ihnen umgesetzt, was spielt eine besondere
Rolle (Handzeichen)

3. Herausforderungen & Chancen (Befragungen) (15’)
4. lhre Einschatzung (30’):

HHHHH
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Kartenabfrage: In welche Richtung wollen Sie Ihren Betrieb entwickeln?
(10°)

Welche Rahmenbedingungen missen herrschen, damit Sie diese Chancen
wahrnehmen kénnen? (207)
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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung
landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

Ablauf

1. Aktuelle Bedeutung der Direktvermarktung

2. Trends & Innovationen

3. Herausforderungen & Chancen

4. lhre Meinung ist gefragt: ,Was muss sich andern?“
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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung

landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

Projektziele

1. Aktuelle Bedeutung, Herausforderungen
2. Trends und innovativen Formen

3. Handlungsempfehlungen fiir Politik und
Beratung

1. Dezember 2017 — 31.Januar 2020
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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung

landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

1. Aktuelle Bedeutung der Direktvermarktung
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InnoDirekt — Sampling-Strategie Direktvermarkter-
Befragung

Anzahl Datenquelle Anzahl der Anzahl
AVAFETT Betriebe in kontaktierter
Statistik Datenquelle Betriebe

www.regionales-

bayern.de
29 www.landservice.de 1.448 250
7 pro agro: 470 73

Handgemacht- mit Lust
und Liebe. Genuss
made in Brandenburg

104 4.352 844

. 6 il ECOZEPT
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@ okologisch wirtschaftende Betriebe
(O konventionell wirtschaftende Betriebe

|||||||||

n=170

InnoDirekt — Ergebnisse der

Befragung direktvermarktender
Betriebe

Befragungsdesign
Direktvermarkter
* Online - Fragebogen
* Mailing & Aufrufe

e 20. August bis 28. Oktober 2018
e 205 auswertbare Antworten

50 Konventionell
wirtschaftende
Betriebe

= Okologisch
wirtschaftende
120 Betriebe

e
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InnoDirekt — Ergebnisse der Expertenbefragung

Befragungsdesign Experten

Verteilung der Experten nach Landern

e Zwei-stufiges Verfahren

(DELPHI)

* Telefonische Befragung (April-
Sept. 2018) in den
Untersuchungsregionen

m Osterreich * Online — Fragebogen (Februar
2019): 88 Experten
angeschrieben - 48 Antworten

m Deutschland

12 Experten stammen aus Osterreich

mat% @
b 5 - '. ECOZEPT
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InnoDirekt — Ergebnisse der Expertenbefragung

Befragungsdesign Kunden

-Befragung von Kunden der 10 ausgewahlten Leuchtturmprojekte
-Online-Fragebogen (Sept. — Okt. 2019)
-Bekanntmachung des Links uber Facebook, Info-Mails, ...

-Ricklauf: 679 ausgefullte Fragebdgen, Anzahl je nach
Leuchtturmprojekt unterschiedlich zwischen 8 und 453
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InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher

Produkte

Was sagt die Statistik?

Anzahl Betriebe: Statistische Ungenauigkeit:

- ASE: ,Verarbeitung und/oder Vermarktung landwirtschaftlicher Produkte”
- Hohe Erfassungsgrenzen bei ASE

- Gewerbeschwelle 51.000€

- Keine Aussagen Uber Einkommens- oder Umsatzanteile
- TBN-Thunen: ausschliel3lich Position Hofladen

Statistisches Bundesamt

Qoo

Tendenz: Abnahme absolut & anteilig ?? ‘3.

THUNEN

Betriebs- und volkswirtschaftliche Bedeutung:
- IS-Itan(?lbuch Hofladen . | ) FiBI.
- udie ,Markttransparenz”: tber 1800 Bio-Hofladen und 200
Bio-Wochenmarktbeschicker in Deutschland
- Auswertungen des GfK-HH Panels: Konsumausgaben Hofladen @ _‘
und Wochenmarkt: Stagnation seit 2012 “ i

mal=]e] Q—L‘)
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InnoDirekt — Innovative Formen der

Direktvermarktung landwirtschaftlicher
Produkte

Kein Zusammenhang
landlich - urban

Sozio6konomie Landlichkeit

Anteil der direkt vermarktenden
Betriebe an der Gesamtzahl
der landwirtschaftlichen Betriebe

I:I keine Angabe
[ lobis2%
[ >2bis5%
B - 50is10%
I > 10bis 15 %
s

100 200 Kilometer
1 L L ]

Sezio-bkonomische Lage in den lindiichen Landkreisen (Thilnen) Grad der Lindlichkeit (Thinen)
| weniger gute sozio-okonomische Lage senrlandich
I gute sozio-okonomische Lage weniger landlich

nicht landlich B B ~ nicnt landlien bt By o F

Q)

ECOZEPT

Quellen: destatis sowie Klipper P (2016) Abgrenzung und Typisierung landlicher
Rdume. Braunschweig: J.H v Thiinen-Institut
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InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher

Produkte

Was sagt die Statistik?

_
Brandenburg

2010 2016 2010 2016

Anzahl landw. Betriebe gesamt 97.873 90.126 5.566 5.318

Anteil land. Betriebe mit ,Verarbeitung und
Vermarktung” (%) 2,9 2,5 7,7 4,3

Anteil okologisch wirtschaftender Betriebe mit
,yVerarbeitung und Vermarktung “ an der Anzahl
okologisch wirtschaftender Betriebe (%) 10,5 8,9 15,1 11,3

Anteil 6kologisch wirtschaftender Betriebe mit
,yVerarbeitung und Vermarktung “ an der Anzahl landw.
Betriebe mit ,Verarbeitung und Vermarktung “ (%) 21,1 29,1 24,2 32,9

o €O
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InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher

Produkte

Bedeutung der Direktvermarktung

Bio : Konventionell 3 ° 1
[ ]

 Hohere Bedeutung der Direktvermarktung
bei Bio-Betrieben (Faktor 3)

 21,5% der DV-Betriebe sind Bio (2016)

e Tendenz: Abnahme?

Vergleich FR / AT: unterschiedliche
Erhebungsmethoden !

as sagt die Statistik?

60% -

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Anteil DV-Betriebe an
Gesamtzahl Iw. Betriebe

53,0%
'/ Anteil DV-Betriebe an
Gesamtzahl Oko-Betriebe
/ 15-20%* ?
14,0%
11,2%
5,9%
Deutschland Frankreich Osterreich

DE: ASE, 2016 & 2010 (destatis , =
(destatis) malte) Q)

FR: Agreste 2010; Agence Bio 2017
AT: BioAustria (Schétz&nog), Griner Bericht 2017

ECOZEPT




InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher
Produkte

Was sagt die Statistik?

Ausgaben in der Direktvermarktung

Ausgaben der privaten Haushalte fur frische Lebensmittel* in Deutschland, @
in der erzeugernahen Vermarktung, in Mrd. EUR

insgesamt

2,9
2,7

Wochenmarkt

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

*Obst, Gemise, Kartoffeln, Eier, Fleisch, Gefligel, Fleischwaren/Wurst, Brot/Backwaren und Kase
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InnoDirekt — Ergebnisse der Expertenbefragung

Abnahme oder Zunahme der Anzahl DV
Betriebe?

napp 70% der Experten
gehen davon aus, dass der

50 hoch liegt
39%

Nein, die Statistik stimmt nicht: Die
Anzahl in meiner Region hat
zugenommen

Nein, die Statistik stimmt nicht: die

0
Anzahl ist gleich geblieben | 33%
Ja, die Statistik stimmt: die Anzahl hat in Yor
meiner Region abgenommen 0
n=33 ' ' :
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Anteil der Experten in %

,Die Anzahl direktvermarktender Betriebe hat in den meisten Regionen Deutschlands und
Osterreich laut amtlicher Statistik seit 2010 abgenommen. Stimmen Sie mit folgenden
Aussagen Uberein? Bitte beziehen Sie lhre Aussagen auf lhre Region/Bundesland!

‘‘‘‘‘ e
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InnoDirekt — Innovative Formen der Direktvermarktung landwirtschaftlicher

Produkte

Was sagen die Experten?

,Um welchen Faktor liegt aus lhrer Sicht die Zahl der Direktvermarkter
hoher als in der Statistik ausgewiesen?“

ot €O

16 ECOZEPT
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,Welche Planungen bestehen fiir lhre Direktvermarktung in den nachsten 5 Jahren?“

47,0% \

70,0%

Die Direktvermarktung ausbauen

40,2%

Keine Veranderungen

4,3%
2,0%
Die Direktvermarktung einschranken
I konventionelle Betriebe

8,5% i okologische Betriebe

4,0%
@*ektv&rmark’cung a@

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Anteil der Betriebe in %

Okologische Betriebe=50, konventionelle Betriebe=117 Q_O

—— ‘mq
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InnoDirekt — “In meinem Bundesland/Region wird die Anzahl der Direktvermarkter in

den nachsten 10 Jahren eher...” - Experten

Was sagen die Experten?

stark steigen 0%

leicht steigen | 53%
unverandert bleiben | 17%
leicht sinken | 27%

stark sinken R 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Anteil der Expertenin %
Quelle: eigene Erhebung, n=31
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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung

landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

2. Trends & Innovationen

e

S : 19 ECOZEPT
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Befragung Direktvermarkter: ,,Wie verkaufen Sie Ihre Produkte?“

Eigener Hofladen

Eigener Ab-Hof-Verkauf 48,0%

Lieferung andere Direktvermarkter
Eigener Stand auf d

Eigene Verkaufsautomaten

Eigene Gastronomie 11,5%

straBenverkauf [ :: 5%

Eigener Dn]ine-Liefersewit:B 10,0%

Ab-Feld-Verkauf/Selbsternte |G 10.0%
Marktschwirmer [N .0%

An Abokiste angeschlossen

Kooperation Online-Plattform-Betreiber
Eigene Abokiste
Versand/Lieferung (Nicht Online)

Foodcoop

Sonstiges (inkl. SoLaWi)

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
Anteil der Betriebe in %
Quelle: eigene Erhebung 2018; Frage 5: ,Wie verkaufen Sie |hre direktvermarkteten Produkte? Mehrere Antworten sind moglich

|Il
2

66,5%

70,0%

n=200



expertenmeinung: VErmarktungswege, die in den nachsten 5 Jahren

an Bedeutung gewinnen werden

Eigene Verkaufsautomaten

Eigener Hofladen

Lieferung an andere landwirtschaftliche Direktvermarkter [N 11%

Kooperation mit Online-Plattform-Betreiber: Bestellwesen und

Versand sind in Zustandigkeit der Plattformbetreiber [ ) 10%
Eigener Online-Lieferservice: Bestellwesen und Versand in eigener
. - . I | 10%
Zustandigkeit
Eigener Ab-Hof-Verkauf nach Vorbestellung | ) 9%
Eigene Gastronomie | | 6%
An Abokiste angeschloss } 6%
Eigener Stand auf dem Wochenmarkt } 59
/
Solidarische Landwirtschaft | | 5%
Eigene Abokiste (Landwirt ist Abokistenbetreiber) [ } 4%
Erzeuger-Verbraucher-Gemeinschaft (Foodcoop) [} 3%
Marktschwérmer [} 2%
Eigener Ab-Feld-Verkauf/Selberpflicken, Selbsternte : 2%
Eigener StraRenverkauf/Produkte werden af der StralRe présentiert [} 1%
\ 0% 2% 4% 63 8% 10% 12% 14% 165

Anteil der Experten in %

Quelle: eigene Erhebung 2019; n=31



11 Trends in der Direktvermarktung

. Trends
Workshops
® P
Befragungen
O
Recherche
Fachliteratur

Q)

e = ;mo
p PE Quelle: eigene Zusammenstellung ~m ECOZEPT



Worauf setzen Direktvermarkter ?

/ Online \ A}vents
Auslagerung X Kundenkommunikation
/ i

Prosumenten ~—> Kooperationen

Ideelle Werte /
/ Okologisierung
+Verk Stelle

Produkte & Sortlment T~ 24/24 -7/7

Veredelung / Gastro

Okolog. wirtsch. Betriebe Konventionell wirtsch. Betriebe _

®|inE o

mo J
Quelle: eigene Zusammenstellung 5& ECOZEPT
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Worauf setzen Direktvermarkter in lhrer

Region ?

Erganzungen / Kritik ?

mdY] @

g 15— ! 24 ECOZEPT



Leuchttirme: innovative Formen der

Direktvermarktung

Marktschwarmer Koln NRW (Berlin) Bio & Konv. |Verbraucher-Erzeuger-Online-Betreiber-Kooperation
. . . . . Dachmarke, unter der meist Hofladen, Eigener Ab-
Bio Region Niederrhein e.V NRW Bio Hof -Verkauf
Bayern / bisher nur  [Eigener aber gemeinschaftlich betriebener
ErnteBox — Kohz & Meder GbR Mdnchen konventionell Merkaufsautomatim Stadtgebiet
Landvergnﬁgen UG DE-weit / Berlin| Bio & Konv. |Kooperation mit Landtourismus-Anbieter (Stellplatze)
Futterkreis - Food- coop _ _
F kfurt Hessen Bio & Konv. [Erzeuger-Verbraucher-Gemeinschaft (Foodcoop)
rankrur
Bio Hof Brinkmann NRW Bio Eigener Hofladen + Gastronomie
. o . . Kooperation mit Online-Plattform- Betreiber,
nahgenuss web service KG ganz Osterreich Bio eI
Ab Hof ganz Osterreich Bio & Konv. [Kooperation mit Online-Plattform- Betreiber
. . . gemeinschaftlich betriebene Hofladen/Bauernmarkte
Bouthues Paysannes R FEEE Bio (landesweites Netzwerk)
Brits Serrier @erale iR | e [ stationdre Verkaufsstellen in Ballungsraumen

(landesweites Netzwerk)

BOLN

* FKZ: 2815NA192
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Innovative Formen

rends /Leuchttirme b 2 B @4

SB - Hofladen

Kooperationen & Partnerschaften X
Externalisierung von Dienstleistungen X

Eigene Verarbeitung/ Veredelung ?
Zusatzliche Verkaufs- oder Verteilorte X

Prosumenten/alternative Finanzierungsmodelle

Sortimentserweiterungen
Digitalisierung X

Professionalisierung Kundenkommunikation

Ideelle Werte ?

Getordert dus

gecwn __BOLN
B
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Erwartungen an die Direktvermarktung-

vorlaufige Ergebnisse der Kundenbefragung

In Bezug auf meinen Einkauf ist/sind mir... sehr wichtig
(in % der Befragten)

guter Geschmack
Frische der Ware
Bio-Qualitat

Informationen Uber Herkunft der Produkte

408 - 580

fairer Verdienst fiir Landwirt/Landwirtin
Regionalitat (Kurze Transportwege)

die Lokale Wirtschaft zu unterstiitzen
Vermeidung von Verpackungsabfal len
Gesundheitsaspekt

Sauberkeit und Hygiene der Einkaufsstatte

Quelle: eigene Erhebung, n

einfache und komfortable Bestellung via Internet

Bundesministernim

o
[EY
o
N
o
w
o
H
o
u
o
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o
~
o
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o
O
o
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Erwartungen an die Direktvermarktung

vorlaufige Ergebnisse der Kundenbefragung

In Bezug auf meinen Einkauf ist/sind mir... sehr wichtig
(in % der Befragten)

einfache und komfortable Abholung
Erreich i ichen

direk ter Kontakt mit Landwirt/in

gute Erreichbarkeit/Lage der Einkaufs-/Abholstatte

Einkaufen unabhangig von Geschéaftszeiten
Angebot von besonderen Pro B Spezialitaten)

groRe Auswahl anProdukten

Mithilfe bei Landwirt/Landwirtin
Prasentation der Ware
Parkmoglichkeit
Besonderes Einkaufserlebnis
einSozialer Treffpunkt und Kontakt zu weiteren...

Veranstaltungen bei Landwirt/Landwirtin

einniederiger Preis

o
(%2
[EY
o
-
(%2
N
o

25 30 35

ECOZEPT

N
(0]

<+ Quelle: eigene Erhebung, n=408 bis 580
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Erwartungen an die Direktvermarktung -

(vorlaufige) Ergebnisse der Kundenbefragung

Haben sich Ihre Erwartungen an diese
Form des Einkaufens erfullt? (in %)

2

\

1. Qualitatsmange

29

2. Mengen
3. Sortiment
4. Preis
mJa = Teilweise = Nein —
Te|mmmrn  wow Quelle: eigene Erhebung, 2019, n=593 ‘mq E&')(Z'?PT
|
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Erwartungen an die Direktvermarktung -

(vorlaufige) Ergebnisse der Kundenbefragung

Grinde - nicht/teilweise erflillte Erwartungen
(in Anzahl Antworten)

quatitat |
vorgegebene Abnahmemenge |

Q)

ECOZEPT

o | BOLN
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RSN F(Z; 2815NA192




InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung

landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

3. Herausforderungen & Chancen

md2Y] @

ECOZEPT
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Befragung direktvermarktender Betriebe: graﬂte Stﬁ rken

(Eigeneinschatzung)

Produktqualitat |, 5%

Regionalitat (NG -
Transparenz/Wissen wo es herkommt/Erlebbarkeit IIINGEGEGEGEGEGEGE -
Authentizitat/Glaubwirdigkeit/Ehrlichkeit I 1%
eigene Produktion/eigene Produkte [N 1:%:
Nische/besonderes Produkt |GG 10
Vielfaltiges Angebot NG
Nachhaltigkeit Tierhaltung/Okologie NI -

Lage I 5

0% 5% 100 15% 200 25%

Frage 34: ,In Bezug auf Direktvermarktung. Was sehen Sie als |hre grofSte Starke an?“; n
= 154; Zahl der Nennungen = 251; Offene Frage mit nachtraglicher Kategorisierung,

300 35%

[
Quelle: eigene Erhebung. E?" ECOZEPT



Wichtig fiir eine erfolgreiche Direktvermarktung & Stand der Umsetzung

Glaubvirige Podukte/ Authentit |1y 05
Besonders hohe Produktualt | '

C Werbung, Kundeninformation | s

Angebot von Speziltaten ausdem igenen tric | s .5

Angebot von Spezialititen aus der Region [ 1
Verbraucherfreundliche Offnungszeiten | — 57

csorimen: | ———

Moglichst geringe Arbeitsbelastung

Angebot von Events / Veranstaltungen | — 1%
Kooperationen mit anderen Direktvermarktern / Nachbarbetrieben [ 10%
Online-Bestellmdglichkeit / Lieferservice | —matdmm 31%
Rund-um-die-Uhr-Service (Milchtankstellen, Selbstpfliickanlagen) | ———__g’ 73%
Gastronomisches Angebot (Café, Mittagstisch) _5368%

AuRerlandwirtschaftliche Angebote, wie z.B. Ubernachtungen, Padagogik, etc. = 1157;16

Moglichs

46%

Engagement der Kunden erméglichen (Finanzierung, Mitarbeit auf dem Betrieb) -792%

0% 20% 40% 60%

M Ist in meinem Betrieb umgesetzt  Mwichtig Anteil der Betriebe

Frage 32 und 33:,Was ist Ihrer Meinung nach wichtig fiir eine erfolgreiche Direktvermarktung?
Bitte geben Sie in der rechten Spalte an, ob diese Aspekte in Ihrem Betrieb bereits umgesetzt
sind!“, n=n=143-158, Anzahl der Nennungen = 338; Quelle: eigene Erhebung

80%

100%

Q)

ECOZEPT
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Wichtig fur eine erfolgreiche Direktvermarktung & Stand der Umsetzung
— Bio-Betriebe

Glaubwiirdige Produkte / Authentizitat 87% A
91%

ngebot von Spezialitditen aus dem eigenen Betrieb 79%

Besonders hghe P . SRR 87%

85%

48%

ooperationen Direktvermarkter / Nachbarbetriehe e 419%
45%

44%

10%

IeTerserviceé m—— 33% 43%

Moglichst breites Produktsortiment  ——— 16,
AuRerlandwirtschaftliche Angebote (Tourismus...) T ———E )6

und-um-die-Uhr-Service (Automaten, Selbsternte)  —""1 10/ %%

Engagement der Kunden erméglichen msminds ;19
Gastronomisches Angebot (Café, Mittagstisch) m—— 13%

Online-BestellmOgITcnK

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Anteil der Nennungen in %

wichtig M Istin meinem Betrieb umgesetzt

Frage 32 und 33:,Was ist Ihrer Meinung nach wichtig fiir eine erfolgreiche Direktvermarktung? — Q'C)
Bitte geben Sie in der rechten Spalte an, ob diese Aspekte in Ihrem Betrieb bereits umgesetzt ‘mc ECOZEPT
sind!“, n=50 Bio-Betriebe, Anzahl der Nennungen = 338; Quelle: eigene Erhebung |



expertenbefragung: Wichtige Aspekte einer erfolgreichen

Direktvermarktung

Glaubwirdige Produkte / Authentizitat

Angebot von Spezialitdten aus dem eigenen
Betrieb

Besonders hohe Produktqualitat

Verbraucherfreundliche Offnungszeiten _

Werbung, Kundeninformation

Moglichst breites Produktsortiment

Nachbarbetrieben

= weiB ich nicht

Rund-um-die-Uhr-Service (z.B. Milchtankstellen,
Selbstpfluckanlagen, etc.)

Quelle: eigene Erhebung
2019 : Frage 16: ,Was ist
lhrer Meinung nach wichtig
fir eine erfolgreiche
Direktvermarktung?“; n=31

Moglichst geringe Arbeitsbelastung der
Familienarbeitskrafte

Angebot von Spezialitdten aus der Region

Angebot von Events / Veranstaltungen

Kooperationen mit anderen Direktvermarktern / tm .]
.
_
N
|

Gastronomisches Angebot (Café, Mittagstisch Q_O
gebot ( gstisch) | limc

ECOZEPT

Online-Bestell- Moglichkeit / Lieferservice .



expertenbefragung: @rfolgreiche Direktvermarktung in der Zukunft

... der Gewinnung von Neukunden

... einer weiteren Professionalisierung der
Direktvermarktung

... der Kooperationsbereitschaft der
landwirtschaftlichen Betriebe

... einer Spezialisierung der direktvermarktenden
Betriebe auf dieses Einkommensstandbein

... raumlich konzentrierten Angebotsformen, wie
2.B. Abholung an Sammelstationen, Automaten
oder Lieferservice

... neuen Entwicklungen, wie z.B.
Verkaufsautomaten

(assenden F&rderpmg@l l

... "Marktbereinigung": Aufgabe kleinerer
direktvermarktender Betriebe zugunsten der
verbleibenden Direktvermarkter
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InnoDirekt — ,Neue und innovative Formen der Direktvermarktung

landwirtschaftlicher Produkte — Analyse und Erarbeitung von Handlungsempfehlungen®

4. lhre Meinung ist gefragt: ,,Wohin geht‘s und was
muss sich andern?“
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In welche Richtung wollen Sie lhren

Betrieb entwickeln?

Kartenabfrage: Ich verkaufe / vertrete ...

Gelb: konventionelle Produkte
Weil: Beratung, Politik, Verwaltung, Wissenschaft
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Worauf setzen Sie ?

Online
Externalisierung I \ Kundenkommunikation
Kooperationen Ideelle Werte /
/ \ Okologisierung
Prosumenten I AT
+ Verk.Stelle —
Produkte & Sortiment
I Events

Veredelung / Gastro
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Welche Rahmenbedingungen miissen lhrer
Meinung nach herrschen, damit Sie diese
Chancen wahrnehmen kénnen ?
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InnoDirekt - Innovative Formen der Direktvermarktung
landwirtschaftlicher Produkte

Danke !

boehm@ecozept.de
Michael Bohm
Ecozept GbR
Oberer Graben 22
D- 85354 Freising
Tel.: 08161/14 82-0

WWWw.ecozept.de
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kraemer@markt-region.de

Dr. Christine Kramer

Projektblro mareg (markt+region)
Herrnberchtheim 178

97258 Ippesheim

Tel.: 09339/989893
https://www.markt-region.de/
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