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BEDEUTUNG
Rationale 
Gründe

Emotionale 
Gründe



Eine touristische Positionierung hat das 
Ziel, Destinationsnamen mit einer für 
relevanten, emotionalen Bedeutung 

aufzuladen. 



grenzenlos 
entspannt

individuell 
frei



Versprechen nach 
innen

Unterscheidung 
von 

Wettbewerbern

Vision



Pferdeerlebnisse in Brandenburg:
Jeder nach seiner Façon.



Wertepaare als 
Leitbegriffe





Fragen für die Angebotsentwicklung

• Sind Nähe, gute Erreichbarkeit im Angebot 
erkennbar, wird dem Gast die Anreise leicht 
gemacht?

• Spürt der Gast/das Pferd schon bei der Ankunft, dass 
er durchatmen und entspannen kann?

• Wie ist das pferdetouristisches Angebot gestaltet? 



Fragen für die Angebotsentwicklung

• Strahlen die Angebote Individualität aus - in Worten, 
Bildern?

• Können Gäste ihre individuelle Wünsche einbringen? 

• Kann der Gast seinen individuellen Rhythmus folgen, 
finden auch nicht-reitende Familienmitglieder 
Möglichkeiten zur Erholung?



Fragen für die Angebotsentwicklung

• Fühlt sich der Gast gut aufgehoben?

• Bauen die Gastgeber eine persönliche und 
vertrauensvolle Beziehung zum Gast/Pferden auf?

• Stimmt die Qualität des Angebots? Werden 
Gästeerwartungen erfüllt oder gar übertroffen?


