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EDITORIAL

Zu den grundlegenden Erfahrungen der Marktwirtschaft gehort, dass es nicht
reicht, hervorragende Produkte herzustellen und hilfreiche Dienstleistungen
anzubieten - man muss sie auch gut verkaufen. Vor diesem Hintergrund muss
uns in Brandenburg nicht bange werden. Die fiir den aktuellen Marketingpreis
des Verbands pro agro eingereichten Bewerbungen zeugen von der Qualitit
und der Innovationskraft unserer Agrar- und Erndhrungswirtschaft und
unserer Landurlaub-Anbieter. Der Jahrgang 2017 zeigt erneut, dass gerade
auch kleine und mittelstindische Unternehmen in der Lage sind, gut auf
individuelle Trends zu reagieren und mit wachem Blick auf die Bediirfnisse
von Verbrauchern und Gésten einzugehen. So gibt es auch aus Brandenburg
zunehmend Angebote fiir Kleinfamilien und Singles. Bio und Wellness sind
auch Themen, mit denen sich die Teilnehmer des Wettbewerbs professionell auseinandersetzen. Bei einem
Preis auf Landesebene kommt immer auch der Aspekt des Regionalen zum Tragen. Gerade hierbei zeigt
sich, dass Tourismus und heimische Lebensmittel eine besondere Nahe haben. Wo Sympathie fiir eine Land-
schaft, einen Ort entsteht, tibertrégt sich dies nicht selten auf die regionalen Spezialitaten. So betrachtet war
es konsequent, dass der Verband pro agro Preise fiir die Erndhrungswirtschaft, die Direktvermarktung sowie
im Landurlaub vergibt. Auch bei diesem Wettbewerb zahlt vor allem: Dabei sein ist alles. Wer Flagge zeigt,
will auch wahrgenommen werden - in Berlin-Brandenburg und dariiber hinaus.

Herzliche GriiRe

Jorg Vogelsinger

Minister fiir Lindliche Entwicklung, Umwelt und Landwirtschaft
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Eine Garantie fur die Richtigkeit der Angaben kann vom
Herausgeber nicht tbernommen werden. pro agro haftet
nicht fir eventuelle Veranderungen, die nach dem Druck des
Kataloges bekannt wurden. Die Nutzung dieser Broschtire zu
entgeltlicher, gewerbsmaBiger AdressenverauBerung an Dritte
ist nicht gestattet. Nachdruck, auch auszugsweise, und die
Nutzung von Ausschnitten zu gewerblichen Zwecken ist un-
tersagt und wird wegen VerstoBRes gegen das Wettbewerbs-
gesetz bzw. wegen Verletzung des Urheberrechts geahndet.
Alle Rechte liegen beim Verband pro agro zur Férderung des
landlichen Raumes in der Region Brandenburg-Berlin e. V.
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Herzlich willkommen in Brandenburg

Brandenburg ist weit, Brandenburg ist ruhig und
Brandenburg ist dlter als vielen bewusst ist. Dieses
neue Bundesland nennt gut 1.000 Jahre Geschichte
sein Eigen. Uber den Grofteil dieser langen Zeit-
spanne war es fiir die Menschen in unserem scho-
nen Land ganz selbstverstandlich, dass die Scholle,
auf der man lebte, einen auch ernihrte, dass seine
charmanten Flecken Ruhe, Entspannung und Gele-
genheit zur Einkehr, aber auch Raum fiir Erlebnis
und so genannter Ertiichtigung boten.

Lange Jahre orientierte sich der Trend an Neuem,
man suchte das Unbekannte. Erfreulicherweise
spiegelt die Ihnen vorliegende Broschiire zum

pro agro-Marketingpreis 2017 eine Abkehr wider.
Die Sehnsucht nach glaubwiirdiger Regionalitit
und Produkten von vor der Haustiir nimmt wieder
stetig zu. 46 Brandenburger Unternehmen und
Anbieter aus den Bereichen Erndhrungswirtschaft,
Direktvermarktung und Land- und Naturtouris-
mus — Menschen aus unserer Region - orientierten
sich an dieser Sehnsucht und schufen Produkte und
Angebote aus der Region fiir die Region.

BRANDENBURG

/ pro agro e.V.

EIN LAND VOLLER IDEEN stellt Ihnen alle Beitrige
zum pro agro-Marketingpreis 2017 vor.

Wir wiinschen Ihnen eine kurzweilige Entdeckungs-
reise durch das Land und empfehlen Ihnen einen
Besuch bei den kreativen, schopfenden und inno-
vativen Brandenburgern aus dieser Broschiire und

tiberall in unserem schénen Land.

Gute Reise und Guten Appetit!

INTRO

MARKETINGPREIS 2017



ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

© WeinWobar
vom GroBraschener See
Landwirtschaftsbetrieb
Lindenfeld GbR

SeestralBe 100 D
01983 GroBraschen

Geschéaftsfuhrer:
Dr. Andreas Wobar, Dr. Cornelia Wobar

Telefon: 0151/11622315

info@weinbauwobar.de
www.weinbauwobar.de

5
WEIN ' OBAR

vom Grobriischener See
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Grofdraschener Wein

G roBraschener Wein ist ein neues
regionales Produkt, welches die Géaste
.mit allen Sinnen genieBen” kdnnen. In
Verbindung mit einer Weinbergfihrung
direkt mit dem Winzer und einer Weinprobe
am GroBraschener See entstehen zu jeder
Jahreszeit Genusserlebnisse mit besonderen
Emotionen. Um der gelebten und vernetzten
Regionalitat ein Gesicht zu geben, wurde eine
Wort-Bild-Marke entwickelt. Ausgehend von
dieser Wort-Bild-Marke mit dem Konterfei des
Winzers , WeinWobar vom GroBraschener
See” wurde ein Marketingkonzept entwickelt
und auf alle Bereiche des Betriebszweiges
Weinerzeugung angewendet: fir die neuen
Flaschen-Etiketten und Visitenkarten, far

L4
WEIN WOBAR

Plakate und Fahnen. Die Webseite wurde
fir mobile Endgerate optimiert, Gber den Pinotin
QR-Code auf den Flaschen finden die Kunden
schnell das Kontaktformular fir individuelle
Anfragen und Winsche.

natiirlich
BRANDENBURG
— T
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Bio-Heumilch (3,8 % und 1,5 % Fett)

BIO
Heumilch
3,8% Fett

A

jo-Heumilch ist etwas Besonderes — das

beginnt bei der Futterung und Haltung
der Kiihe und flhrt bis zur Verpackung.
Bio-Heumilch steht fir NatUrlichkeit, Tierwohl,
Umweltbewusstsein und Traditionalitat. Die
Heumilch entsteht durch die traditionelle und
natlrlichste Form der Milcherzeugung. Sie
stammt von zertifizierten Bio-Bauernh&fen mit
besonders ausgepragter Weidehaltung, die
Uberwiegend Gras und Krauter an ihre Kihe
verfittern. Die Heumilch wird traditionell

watirtch,
’ BRANDENBURG
proagroey.
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Frische Ernidhrungswirtschaft

Heumilch 2. Platz

hergestellt und nicht homogenisiert. Durch
die sehr schonende Verarbeitung bleiben alle
wertvollen Inhaltsstoffe bestmdglich erhalten.
Die Verpackung spiegelt mit ihrer griinen
Farbe die Weidehaltung der Kihe wider und
sticht im Milchregal heraus. Deutschlandweit
genieBt die Bio-Heumilch ein Alleinstellungs-
merkmal, auch durch die Auszeichnung

mit dem EU-Gltesiegel ,garantiert traditio-
nelle Spezialitat”.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

© Gliaserne Molkerei GmbH

MolkereistraBe 1
15748 Miinchehofe

Geschaftsfuhrer:
Klaus Frericks,
Peter Knopp, Marco Schmidt

Telefon: 033760/ 2077-0
Fax: 033760/2077-10

info@glaeserne-molkerei.de
www.glaeserne-molkerei.de

-—

Gldaserne Molkerei

MARKETINGPREIS 2017



ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

© GolBener Fleisch- und Wurstwaren
GmbH & Co. Produktions KG

Am Klinkenberg 1
15938 GolBen

Geschéaftsfihrer:
Rainer Kempkes

Telefon: 030/ 435582-0
Fax: 030/43510-41

info@mago-wurst.de
www.mago-wurst.de
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Verschiedene Eintopfe mit Wurst

a der Trend immer mehr in Richtung

.Regionalitdt, Verantwortungsbewusstes
Kaufen, Single-Haushalte, Gesunde Erndhrung”
geht und die Leute immer weniger Zeit haben,
um zu kochen, aber trotzdem nicht auf
Gerichte verzichten wollen, die sie aus ihrer
Kindheit kennen, hat die GolBener Fleisch-

natiirlich /
BRANDENBURG

—
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Ernidhrungswirtschaft

3. Platz
|

und Wurstwaren GmbH & Co. Produktions KG
Eintdpfe in verschiedenen Sorten in Single-
HaushaltsgroBRe mit separater, verpackter
Waurst (Knacker oder Bockwurst) hergestellt.
Durch die Trennung bleiben die charakteris-
tischen Noten beider Produkte erhalten.

Die Konsumenten erwartet Spitzenqualitat.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

puru Heidelbeer-Aronia-Fruchtaufstrich

Fruchtaufstrich 4
100 tg

uru ist eine in der Prignitz angebaute neuseelandische

Heidelbeersorte, die sich durch kraftig-blaue Frichte und
einen sehr aromatischen und vollen Geschmack auszeichnet.
Der Name bedeutet in der Sprache der Ureinwohner Neusee-
lands, den Maori, ,blau”. Puru steht fir 100% puren Frucht-
geschmack der blauen Friichte.

O Art-Attack GmbH
Pritzwalker Heidelbeeren

Meyenburger Chaussee 4,
16928 Pritzwalk

Geschéftsfuhrer:
Bernd-Uwe Arndt

Telefon: 0171/9342124
Fax: 03212/1341696

info@art-attack.de
www.heidelbeer-plantage.de

Pritzwalker

MARKETINGPREIS 2017 9



ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

© Bickerei & Café Heiko Paul

HauptstraBe 7,
14974 Ludwigsfelde OT Ahrensdorf

Geschaftsfuhrer:
Heiko Paul

Telefon: 03378 /802327
Fax: 03378/878655

heiko-paul@t-online.de
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Ahrensdorfer Bauernkruste/
Dinkel-Hafer-Vollkornbrotchen

Biiffel-Lassi Mango

ie Ahrensdorfer Bauernkruste ist ein
Kartoffel-Roggenmischbrot mit gerdste-
tem Sesam und Kirbiskernen.
Die Dinkel-Hafer-Vollkornbrétchen bestehen
aus Dinkelvollkornmehl, Hafervollkornmehl,
gerdsteten Sonnenblumenkernen und
Leinsamen.

Beide Produkte sind eine Eigenentwicklung
und nur bei Backerei & Café Heiko Paul
erhaltlich.

ine bewusste Ernahrung mit wenig Zucker

kann so cremig sein. Dank des hohen
Fruchtgehalts von 30 % wird dem Biiffel-Lassi
Mango - einem Fruchtgetrank mit Wasserbf-
feljoghurt — kaum Rohrohrzucker zugesetzt.
Das freut den gesundheitsbewussten Stu-
denten genauso wie die liebevoll sorgende
Mutter und deren Kinder. Und schmeckt vor
allem intensiv nach siBer Mango aus Indien.
Der Bffel-Lassi Mango ist der ideale Begleiter
fUr aktive Stadter im taglichen Hin und Her
der GroBstadt. Ob zum Frihstick zu Hause,
auf dem Schulhof, im Blro oder nachmittags
auf dem Weg zum Sport: Fir den Buffel-Lassi
Mango istimmer Platz, auch dank der prakti-
schen Verpackung mit wieder verschlieBba-
rem Deckel.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

0 Bobalis Agrargesellschaft mbH

HauptstraBe 30,
14913 Juterbog

Telefon: 03372 /432988
Fax: 03372/432987

info@bobalis.de
www.bobalis.de

MARKETINGPREIS 2017 11
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Pulled Meat 400 g-Dosen/
Neuruppiner Gerichte 1.200 g-Dosen

Sandokan-Sanddorn-Chutney

Die klassischen Neuruppiner Gerichte © DREISTERN Konserven

© Christine Berger GmbH & Co. KG

Pulled Meat ist ein innovatives Fleischge-

Fercher StraBe 60, richt, in wiirziger Marinade gegart und gibt es jetzt im XXL-Format, im , Retro- GmbH & Co. KG
14542 Werder OT Petzow erstmalig im rustikalen edlen Holzdesign. Regional-Stil”, in den drei Sorten: Neuruppi- Philipp-Oehmigke-StraBe 4,
e e Bei niedriger Temperatur ist Pulled Meat ein ner Klopse mit Kartoffeln , Theodor Fontane”, 16816 Neuruppin
Ceschaftsflihrerin: besonders lange gegartes, sehr zartes und Neuruppiner Kartoffel-Topf , Friedrich Il Kénig vt o
! " Geschéftsfuhrer:

Christine Berger

Telefon: 03327/ 4691-0
Fax: 03327 /4691-24

info@sandokan.de
www.sanddorn-christine-berger.de

Sanddorn
Chutney

saftiges Fleisch. Es wird in drei Sorten ange-
boten: Pulled Pork, zartes Schweinefleisch,
Pulled Turkey, zartes Truthahnfleisch sowie
Pulled Beef, zartes Rindfleisch.

von Preussen” sowie Neuruppiner GemUse-
Topf ,Karl Friedrich Schinkel”.

Claudius Arenthold

Telefon: 03391/ 5957-0
Fax: 03391/5957-79

petersen@dreistern-konserven.de
www.dreistern-genuss.de

M—
- & DREISTERN
“Chrietin® —
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nter dem Motto ,Gesund und schnell -

das Street Food Duell” wurden tiber meh-
rere Wochen von vier Auszubildenden des
EDEKA in Werder (Havel) gemeinsam mit der
Christine Berger GmbH & Co. KG zwei neue
Chutneysorten auf Sanddornbasis entwickelt.
Das Zielprodukt sollte unter Verwendung
regionaler Produkte schmackhaft und gesund
sein. Im Anschluss an die Produktentwicklung
und die Testphase wurden die Kundenreaktio-

nen eingesammelt und ausgewertet.

Die Ergebnisse wurden einer fachkundigen
Jury vorgestellt. Seit Februar gibt es die neu
entwickelten Chutneys im Edeka-Sortiment bei
den regionalen Spezialitdten. Passend zur Grill-
saison sollte das Sanddorn Chutney nirgendwo
fehlen, da sind sich alle einig. Egal ob warm
oder kalt, auf Wraps, Burgern, Sandwiches
oder zum Steak — es gibt nahezu keine Grenzen
der Verwendung der siiB-scharfen SofRe.

DREISTERN
—

ed Tirkey B

)

= et s
y
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ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

© Hemme Milch GmbH & Co.KG

Heideweg 4,
16278 Angerminde OT Schmargendorf

Geschaftsfuhrer:
Gunnar Hemme

Telefon: 03331/252525
Fax: 03331/252526

uckermark@um-hemme-milch.de
www.um-hemme-milch.de
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Frischkése ,,Tworog” —

osteuropiische Frischkisespezialitit

o rinehit

| 2009 eamerrmpimestt

=

B ei diesem Produkt geschieht die Eiweiffallung durch Tempe-
ratur anstatt durch Lab. Dadurch erhélt der Frischkase seine
spezielle Kérnigkeit. Im Handel gibt es dieses Produkt so noch
nicht. Die Herstellung ist nur in kleinen Molkereien moglich.

Der knackige Fritz
(Rustikales Rauchwurstbrot)

leischerei Baehr und Béckerei Hoffmann

arbeiten seit Jahren hervorragend zusam-
men. Um die sehr guten handwerklichen
Qualitaten zu verbinden, wurde ein Gemein-
schaftsprodukt entwickelt. Hierbei handelt es
sich um ein krustiges Brot mit einer innenlie-
genden gerducherten Wurst. Zur Abrundung
wurden regionale Anbieter fir Senf und Sauer-

kraut gefunden. Aus allen Zutaten entstand so
ein rustikales Rauchwurstbrot mit dem Namen
., Der knackige Fritz". Dieses Produkt wird
warm gegessen und kann somit auch in jedem
Haushalt verzehrt werden. Bei einer Tempera-
tur von 180 - 200° C ca. 10 Minuten erhitzen,
dann kann der Verzehr beginnen. Das Produkt
ist haltbar und vacuumiert.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

@ Kooperation
Fleischerei Egbert Baehr &
Backerei Andreas Hoffmann

Fleischerei Egbert Baehr,
Fermerswalder StraBe 23,
04916 Herzberg OT Fermerswalde

Geschaftsfihrer:
Egbert Baehr

Telefon: 035363 /799099
Fax: 035363 /799024

fleischerei_baehr@freenet.de
www.fleischereibaehr.de

Backerei Andreas Hoffmann,
Rothsteinslache 10 b,
04895 Falkenberg/Elster

Geschaéftsfihrer:
Andreas Hoffmann

Telefon: 035365 /34940
Fax: 035365/ 34943

BaeckereiHoffmann@t-online.de
www.hoffmanns-baeckerei.de

MARKETINGPREIS 2017 15
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Gurken-Leberwurst/Apfel-Zwiebel-
Leberwurst/Fischbratwurst

Das Fiinf Sterne-Konzept
Finf Sterne-Ei/ Fiunf Sterne-Gockel

@ Landfleischerei Turnow @® Landkost-Ei GmbH

VERDIE GmbH Motzener StraBe 111,
Frankfurter Str. 1, — 15741 Bestensee
03185 Turnow-Preilack Geschaftsfuhrer:

Geschéftsfuhrer:
Karsten Schulz

Richard Geiselhart

Telefon: 033763/ 79-0

Telefon: 035601/ 8818201 Fax: 033763/79194

Fax: 035601/ 24252 info@landkost-ei.de

landfleischerei.turnow@verdie-gmbh.de www.landkost-ei.de

www.verdie-gmbh.de / landfleischerei-turnow

LANDKOST

D er Leberwurst als Grundmasse wurden Apfel bzw. Gurken eim Flnf Sterne-Ei hat man Tierwohl auf wie gesetzlich vorgeschrieben! AuBerdem
als Wirfel beigefugt. Das Herzhafte der Leberwurst trifft die einfachste Art! Die Legehennen haben  haben die Legehennen einen ungekurzten
so auf das StBe des Apfels oder das Saure der Gewurzgurke. doppelt so viel Platz im Stall, doppelt so viel Schnabel. Die Brider der Funf Sterne-Lege-

Die Fischbratwurst besteht zu 70 % aus Fisch und zu 30 % aus Legenester zur Eiablage, doppelt so viel hennen, die Flnf Sterne-Gockel, werden jetzt

16 MARKETINGPREIS 2017

einer Bratwurstgrundmasse mit einer Dill-Note.

Sitzstangenplatze, erhalten doppelt so viele
Futterplatze und doppelt so viel Betreuung

mitaufgezogen und als tiefgefrorenes Produkt
im Handel angeboten!

MARKETINGPREIS 2017
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ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

@® Lobetaler Bio-Molkerei
Hoffnungstaler Werkstatten gGmbH

Sydower Feld 1,
16359 Biesenthal

Geschéftsfuhrer:
Thomas Keller

Telefon: 03337 /430430
Fax: 03337/430432

lobetaler-bio@lobetal.de
www.lobetaler-bio.de

Lobetaler
BIO
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Frische Biomilch

zum Selbstabfiillen

it dem neuen Milchspender-System

kann frische Bio-Milch selbst gezapft
werden —ohne gleich die Kuh ins Geschaft
zu stellen. Die Kunden kénnen im Laden
zukiinftig selbst bestimmen, wie viel Milch
sie abflllen méchten. Aufgrund der durch-
gehenden Kuhlfunktion ist der Einsatz von
Bio-Frischmilch aus der Region —auch fir
die Gastronomie - keine Herausforderung
mehr. Das hochwertige Edelstahlgehause des
Milchspenders bietet Platz fir einen 10 Liter
Schlauch Frischmilch. Im Vergleich zu Einzel-
verpackungen spart das Milchspender-System
viel Verpackungsabfall. Der Aufwand fiir die
Beflillung und Reinigung ist gering, da kein
Produktkontakt besteht. Der servicefreundli-
che Milchspender beugt Lebensmittel- und
Verpackungsverschwendung vor und lasst
Kindheitserinnerungen erwachen.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

Mayonnaise Vegan/
Salamico Vegan

@ LVSG GmbH / Lieferverbund
Systemgastronomie GmbH

es sich zur Aufgabe gemacht, in dieser Ent-
wicklung tatig zu werden. Wichtig ist Form,
Geruch, Textur und natirlich der Geschmack.

Bei beiden Produkten handelt es sich um
eine Herstellung aus rein pflanzlichen

Produkten, die es Veganern und Menschen
mit Allergenen erméglicht, diese zu essen. Da  Diese Faktoren wurden bei den Testreihen

Lasst Barista-Herzen
hdher schlagen:
Frische Bio-Milch

im professionellen
Tresen-Spender

~ o

Ernst-Schneller-Strale 6,
14974 Ludwigsfelde

es immer mehr Menschen gibt, die aufvegane  beriicksichtigt und so die finalen Produkte
Produkte zurlickgreifen, hat die LVSG GmbH

Geschaftsfihrer:

erzeugt. Torsten Kaldun

Telefon: 03378 /5100720
Fax: 03378 /5100721

info@lvsg.de
www.lvsg.de

4

[LIV] LVSG Lieferverbund
ls G| Systemgastronomie

vorzeigbar: hochwertiger Edelstahlspender
mit integrierter Kihlung

spendet: frische, nicht homogenisierte Bio-Milch mit 3,7% Fett
im 10 Liter Milchschlauch

s0 gelingt: besonders feinporiger, stabiler Milchschaum
steht: direkt neben der Kaffeemaschine

praktisch: einfaches Handling, sehr wenig Verpackung,

keine aufwéndige Reinigung www.lobetaler-bio.de

MARKETINGPREIS 2017 19



ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

® Mineralquellen
Bad Liebenwerda GmbH

Am Brunnenpark 1-4,
04924 Bad Liebenwerda

Geschéftsfuhrer:
Christian Schindel

Telefon: 035341/98-0
Fax: 035341/98-128

blw-info@mineralquellen.de
www.mineralquellen.de

BAD
LIEBENWERDA

¢
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Bad Liebenwerda
Sanft 1,0 Liter Glas

sy
Lrleit e

as quellgesunde Bad Liebenwerda Mineralwasser

feinperlend mit besonders wenig Kohlenséaure bietet die
Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH jetzt in der attraktiven
1 Liter-Glasflasche an.

EDEKA-Regal der Miihle Steinmeyer

M it dem EDEKA-Regal der Miihle Stein-
meyer wird die regionale Vermarktung
der Mihlenprodukte in den Markten von
EDEKA realisiert. Das erste Regal wird seit
Marz 2015 im EDEKA-Markt Maltzahn

Luckenwalde erfolgreich getestet. Von den
ausgezeichneten Brotback-Mischungen tber

verschiedene Mehlsorten (Roggen, Dinkel,
Weizen) bis zu Mislis und Dinkel-Confiserie-
Produkten bietet dieser Point of Sale den Kun-
den ein breites Spektrum der handwerklichen
Fertigung. Im Mai 2016 wurde das zweite
Regal in der Marktkauf-Filiale Luckenwalde ein-
gerichtet und erfreut sich groBer Beliebtheit.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

@ Miihle Steinmeyer -

Die Miihle in lhrer Nahe

Ruhlsdorfer Chaussee 26,
14943 Luckenwalde

Geschéaftsfuhrerin:
Karin Steinmeyer

Telefon: 03371/610770
Fax: 03371/633247

info@muehle-steinmeyer.de
www.muehle-steinmeyer.de

Shie Mithle in Hses Nake .. &

MUHLE STEINMEYER 3X¥¢

Err e
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ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

@ Spargelhof Frankenférde

Zulichendorfer LandstraBe 2,
14947 Nuthe Urstromtal
OT Frankenférde

Geschéaftsfihrer:
Martijn Vestjens

Telefon: 03371/610021
Fax: 03371/610022

info@spargelhof-frankenfoerde.de
www.spargelhof-frankenfoerde.de

Spargelhof
Frankenforoe
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Regionale Produkte fiir
jedermann und zu jeder Zeit

er Spargelhof Frankenfoérde bietet Speise-

kartoffeln aus eigenem Anbau in den vier
Sorten Laura, Vineta, Belana und Augusta. Laura
ist eine rotschalige, mittelfriihe, vorwiegend
festkochende Kartoffel mit tiefgelber Fleisch-
farbe und angenehm kraftigem Geschmack.
Bei Vineta handelt es sich um eine frihe,
vorwiegend festkochende bis leicht mehlige

Kartoffel. Augusta ist eine friihe, mehlig-
kochende Kartoffel mit roten Augen sowie
reiner gelber Fleischfarbe. Belana ist eine
friihe, stabile, festkochende Premium-Salat-
kartoffel mit reiner gelber Fleischfarbe.
Zusatzlich bietet der Spargelhof Spargel-
genuss fir das ganze Jahr — die Original

Fldaminger Spargelsuppe in Dosen.

Spreewaldhonig nuss-nougat

preewaldhonig nuss-nougat ist ein

Brotaufstrich aus Nuss-Nougat-Creme
und Honig. Dieser erweitert die Palette von
Spreewaldhonigprodukten, die auf jeden
Frihstickstisch gehdren. Wenngleich die
wichtigste Zutat zu diesem Brotaufstrich mit

66 % Honig ist, zielt das Produkt nicht darauf,

das Angebot von Honig bzw. Honigproduk-

ten zu erweitern, sondern stellt eine Alternati-

ve von besonderer Qualitadt und Regionalitat
zu den auf dem Markt befindlichen Nuss-
Nougat-Cremes dar.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

@® Spreewaldbienenhof

Imkerei A. Petschick

Schollen 10,
15926 Luckau

Geschaftsfihrer:
Andreas Petschick

Telefon: 0174 /3259276

info@spreewaldhonig.com
www.spreewaldhonig.com

MARKETINGPREIS 2017
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ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

® Spreewaldkonserve GolBen GmbH

BahnhofstraBe 1,
15938 GolBen

Geschaftsfuhrer:
Konrad Linkenheil,
Karin Seidel,
Markus Théne

Telefon: 035452 / 389-0
Fax: 035452 /389-707

info@spreewaldhof.de
www.spreewaldhof.de
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Mini-Spreewilder im 370 ml-Glas/
Frucht-Griitzen im 350 g-Pouch

'\

6]
mﬂ Sduu “”

D ie Mini-Spreewalder als bewahrte Spree-
zialitaten (Spreewalder Dill-Schnitten und
Spreewalder Gurken-Sticks) und knackige
Kichenhelfer (Spreewalder Sandwich-Gurken
und Gurken-Streifen) —ideal zum Verfeinern
von Sandwiches und Salaten.

Mehr Frucht, mehr Geschmack: die beiden
Frucht-Gritzen im Pouch (Rote Gritze &

Erdbeer-Rhabarber Gritze) schmecken durch
den hohen Fruchtanteil wie selbstgemacht.
Der Pouch (Standbodenbeutel) ist nicht nur
absolut im Trend, sondern bringt auch
Convenience pur. Erist ideal als Fruchttresor
fur Farbe und Geschmack, leicht zu tragen,
aufzureifen und zu genieBen, und bietet
auBerdem ausreichend Platz fur leckere
Rezeptideen und Serviervorschlage.

Handelskonzept ,,Q-Regio”

Q -Regio steht fur regionale Qualitat — fur
Produkte, die eine Beziehung zu ihrer

Region aufweisen, aus der sie stammen bzw.
die aufgrund ihrer Herkunft einen beson-
deren Geschmack, eine besondere Frische
aufweisen.

Die Produkte sind nattrlich, authentisch,
handwerklich. Mit den Produzenten und
Partnern wurde ein Konzept entwickelt, um
gemeinsam bauerliche Produkte aus der

Region zu vermarkten. Das Sortiment umfasst
Uber 1.000 regionale Spezialitaten aus Berlin,

Brandenburg und Mecklenburg-Vorpommern.

Kunden koénnen in den Q-Regio-Hofladen und
im Online-Shop einkaufen. Bei beiden M&g-
lichkeiten lernt der Kunde die Produkte sowie
die Produzenten kennen. Weitere Angebote
sind z. B. der Geschenkservice oder der
Plattenservice.

ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT

@ Q-Regio Handels GmbH & Co.KG

Bandelow 81,
17337 Uckerland

Geschéftsfuhrer:
Pieter Wolters

Verkaufsleiterin:
Nancy Drager

Telefon: 039740 / 20274

draeger@q-regio.de
www.qg-regio.de

Q.

REGIO fiir Ufenicer
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DIREKTVERMARKTUNG

@ Verein zur Férderung
Brandenburger Klein- und
Gasthausbrauereien und
regionaler Infrastrukturen e.V.

c/o Braumanufaktur Forsthaus Templin,
Templiner StraBe 102,
14473 Potsdam

Geschéaftsfuhrer:
Uwe Oppitz

Telefon: 033209 /217979
Fax: 033209/ 217980

info@brandenburger-kleinbrauereien.de
www.brandenburger-kleinbrauereien.de
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Brandenburger Bierstrafde

Seife, Land & Leute. Geschichte(n)

D ie Brandenburger BierstraBe wurde
anlasslich des 500. Jubildums des
Deutschen Reinheitsgebotes im Rahmen des
3. Brandenburger Brauereitreffens in Potsdam
erdffnet. Sie verbindet 13 Brandenburger
Klein- und Gasthausbrauereien

(Stand Oktober 2016).
Der Untertitel ,Er-Fahren Sie Genuss!” fordert
die Gaste zu einer Rad-Tour durch Branden-

natiirlich
BRANDENBURG
" Proagrocy.

MARKETINGPREIS
2017
Direktvermarktung

1. Platz

burger Landschaften auf und bittet zur Einkehr
in die liebevoll gestalteten Biergarten und
Gasthauser der Brauereien. Der zur BierstralBe
gehorende ,Reisepass” fihrt alle Brauereien
auf und sammelt die Stempel. Schafft man es
innerhalb eines Jahres (Start 1. Stempeleintrag)
alle 13 Stempel zu sammeln, bekommt man
vom letzten Wirt ein ,,BierstraBen-Glas” mit
Fallung geschenkt.

zum Waschen...

it einer Auswahl an Produkten zeigt

Gabi SuBdorf aus Tremsdorf, was
Brandenburger Pflanzendlseifen mit preu-
Bischer Seidenraupenzucht, mit Fontane,
Hermann Hesse, vom Aussterben bedrohten
Kihen oder Fliederbuschen zu tun haben.
Bei der Entwicklung ihrer Naturseifen sind

Gabi SuBdorf die Menschen und Geschichten
besonders wichtig. Diese setzt sie mitihren
Produkten ins Bild. So entstehen individuelle
Kreationen, die neben der ,Gebrauchseigen-
schaft als Seife” mehr zu bieten haben - sie
kdnnen Geschichten erzahlen ...

£

natiirlich
BRANDENBURG
proagroe.

MARKETINGPREIS
2017
Direktvermarktung

2. Platz

DIREKTVERMARKTUNG

@ Seifenmanufaktur Gabi SuBdorf

Alte Schule Tremsdorf,
Tremsdorfer DorfstraBe 22,
14558 Nuthetal OT Tremsdorf

Geschéftsfuhrerin:
Gabi SuBdorf

Telefon: 033205 /268583

www.GabiS-Seifenmanufaktur.de
info@GabiS-Seifenmanufaktur.de

g
. Gobi SuPdort -

Seifenmanufaktur

MARKETINGPREIS 2017
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DIREKTVERMARKTUNG

@ Bobalis Agrargesellschaft mbH

HauptstraBe 30,
14913 Juterbog

Telefon: 03372 /432988
Fax: 03372/432987

info@bobalis.de
www.bobalis.de
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Buffalove — Brandenburger
Biiffel-Burger

k, das Konzept , Burger” ist nicht neu.

Nur bestes Buffel-Fleisch aus der Region
zu verwenden dafiir schon. In Kombination
mit hofeigenem Buffel-Mozzarella, ausgefeil-
ten Saucen und hochwertigen Zutaten ist der
Buffel-Burger ein absolutes Muss fur Burger-
fans und Foodies.
Saftig gebratenes Tierwohl — der Biffel-Burger
ist das saftige Beispiel fir die Vereinbarkeit

natiirlich
BRANDENBURG
— Proagrocy.

MARKETINGPREIS
2017
Direktvermarktung

3. Platz

von wirdevoller Haltung und wertvoller
Nutzung von Tieren. Fir Bobalis zéhlen alle
Kalbchen gleich viel. Daher werden ALLE!
neugeborenen Tiere aufgezogen und erst im
Alter von 2-3 Jahren fachgerecht geschlachtet
und verarbeitet.

Die langsame Aufzucht sorgt fir eine
hervorragende Fleischqualitdt und ein gutes
Gewissen bei den Verbrauchern.

Regional geMacht!

as Vorhaben zielt im Wesentlichen auf

den direkten und damit nachhaltigen
Konsum in der ,Spreewaldregion” ab. Durch
die Vermittlung von nachhaltigem Konsum soll
durch das Zusammenbringen der regionalen
Akteure das nachhaltige Wirtschaften im
landlichen Raum gestarkt werden. Regionale
Erndhrung bietet eine ganze Reihe von Vortei-
len, die alle Bereiche des Alltags betreffen.
Durch die Organisation von Informationsver-
anstaltungen und reinen regionalen Heimat-
markten wird das nachhaltige Konsumver-
standnis der Blrger bestarkt. Wesentliche
Ziele sind der Erfahrungsaustausch unter den
regionalen Unternehmen und Akteuren, der
Dialog zwischen den regionalen Produzenten
und den Endkunden sowie die Vernetzung
zwischen regionalen Produzenten und der
regionalen Tourismuswirtschaft.

atmarkt

Entdecken und erleben Sie
von8 bis 14 Ubr die Vielfaft
Brandenburger Produkte

andwerkserzeugnisse!
Burg (Spreewald), Festplatz
Vetschau/Spreewald, Marktplaty
Libben Speeveld). rte St
bis 140 iy gr‘ 3‘3’“ uﬁ’.’u’
Marktplatz hinterm Rathaus

DIREKTVERMARKTUNG

@ Amt Burg Spreewald

HauptstraBe 46,
03096 Burg (Spreewald)

Amtsdirektorin:
Petra Krautz

Telefon: 035603 /68266
Fax: 035603 /68222

wirtschaft@amt-burg-spreewald.de
www.amt-burg-spreewald.de

Fo\
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DIREKTVERMARKTUNG

@ Backerei Konditorei
lhre kleine Backstube

Arthur-Scheunert-Allee 125,
14558 Nuthetal OT Bergholz-Rehbriicke

Geschéaftsfihrer:
Holger Schiren

Telefon: 033200/85617
Fax: 033200/ 52527

kontakt@ihre-kleine-backstube.de
www.ihre-kleine-backstube.de

ﬁvg“b
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Rohstoffe aus der Region
fiir Produkte der Region

m Jahr 2014 hat Ihre kleine Backstube

begonnen die Rohstoffquellen soweit wie
maoglich aus der Region zu bekommen. 2015
absolvierte Backermeister Holger Schuren die
Ausbildung zum ersten Brotsommelier in Berlin /
Brandenburg. Dadurch sind die Netzwerke
zum Bezug der Rohstoffe aus der Region flr
Produkte in der direkten Vermarktung vor Ort
gewachsen, ebenso die Eigenmarke Holger

Schiiren/ Ihre kleine Backstube / Big Backer.
Ihre kleine Backstube bezieht den kompletten
Roggen, die Kirbiskerne und saisonale Pro-
dukte von Herrn Syring aus Zauchwitz sowie
den Champagnerroggen, den Rotweizen, die
Leinensamen, den Mohn, Olpresskuchen vom
Flaminger Genussland. Von verschiedenen
regionalen Obst- und Gemdiseanbauern
bezieht man saisonale Frichte.

DIREKTVERMARKTUNG

Kaseprodukt ,Cheese Curds” nach
kanadischer Tradition aus der Uckermark

heese Curds sind leckere kleine Stlck- @ Bauernkaserei Wolters GmbH

chen frischen Kases. lhr Geschmack ist
mild bis leicht salzig und sie besitzen eine
ahnliche Festigkeit wie gereifter Kase, haben
aber eine federnde Textur. Charakteristisch ist
ihr Quietschen wahrend des Kauens.
In Nordamerika sind Cheese Curds eine sehr
populare Kasevariante und ein beliebter
Snack zwischendurch. In Deutschland wurden
sie bisher nicht produziert. Cheese Curds
sind neben Pommes Frites und BratensoBe
der wesentliche Bestandteil des kanadischen
Nationalgerichts Poutine. In den USA werden
Cheese Curds oft auch in frittierter Form

serviert.

Bandelow 81,
17337 Uckerland

Geschaftsfuhrer:
Pieter Wolters

Telefon: 039740/20274
Fax: 039740/ 20267

info@uckerkaas.de
www.uckerkaas.de

SRONEL -
o ;

BAUERMEASEREl WOLTERS
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DIREKTVERMARKTUNG

@ Flaminger Spezialititen / Flaming Catering

Dorfanger 1,
14806 Bad Belzig OT Bergholz

Familie Stein-Wuhler

Telefon: 0177 /8217430
Fax: 033841/380984

flaeming@t-online.de
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,Frau Doktors Gartengliick” -
Fliminger Obst wird zu Chutney

F rau Doktors Gartengllck ist ein Chutney
aus Obst aus eigenem Anbau (Pflaumen,
Apfel und Birnen u. a.). Das Produkt ist eine
Erganzung zu den bisher angebotenen
eigenen Erdbeeren, dem eigenem Knoblauch
und den nach traditionellem Flaminger Rezept
hergestellten Quarkbéllchen. Neben der

Verwertung eigener Produkte und Erzeug-
nissen von Betrieben der Region (Wurst,

Backwaren, Molkereiprodukte u. a.) wurde in
einem Gemeinschaftsprojekt von Betrieben
aus Teltow-Flaming und Potsdam-Mittelmark
ein Wissenstransfer realisiert.

Die Rohstoffe sind ohne Einsatz von Chemi-
kalien also 6kologisch angebaut und frisch
verarbeitet. Die Produkte sind vegetarisch.
Flaminger Spezialitdten sieht sich als Genuss-
botschafter der Region Hoher Flaming.

Lindenbrothippen-Variation

eit 10 Jahren backt die Linde hauseigenes

Brot auf Sauerteig-Basis. Immer ofter
trugen die Gaste den Wunsch an das Haus
heran, das Brot und damit die Linde mit nach
Hause nehmen zu kénnen. So entstand die
Idee der Lindenbrothippen, um das kulinari-
sche Mitbringsel auch haltbar machen zu kén-
nen. Zeitgleich sind sie ein gesunder Snack
ohne kinstliche Aromastoffe — eine echte
Alternative zu herkdmmlichen Brot- oder gar
Kartoffelchips. Inzwischen sind sie auch fester
Bestandteil der Lindenkiche und werden zu
fast allen Vorspeisen gereicht. Jetzt gibt es die
Lindenbrothippen auch in einer glutenarmen
Variante und mit Teltower Ribchen. Die haus-
eigene Produktion ist dabei Tradition.

DIREKTVERMARKTUNG

@ Hotel & Gasthof Zur Linde

Kunersdorfer StraBe 1,
14552 Michendorf OT Wildenbruch

Geschaéftsfihrer:
Ralf WeiBmann

Telefon: 033205 /23020

linde@linde-wildenbruch.de
www.linde-wildenbruch.de

26 jahre
hotel & gasthof

. Zur

linde
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DIREKTVERMARKTUNG

DIREKTVERMARKTUNG
Redesign der Marke 1000 & eine Nacht
,Kanow Miihle Spreewald”
@ Kanow Miihle ie Kanow Mihle ist eine moderne . @ Lausiko

Kanowmthle T,

OImiihle, die nach traditionellem Vorbild

Waldsiedlung 8a,

15938 GolBen OT Sagritz nahezu taglich frische Naturdle produziert. 03238 Riickersdorf

Geschsfisfih Sie befindet sich seit 1815 in Familienbesitz. Geschfisfih
eschéftsfihrer: ) . eschéftsfhrer:

Christian Behrendt Im Laufe der Jahre ist das Angebot stetig Wolfgang Mattheus

Telefon: 035452 /507
Fax: 035452 /15672

info@kanow-muehle.de
www.kanow-muehle.de
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angewachsen. Um ein einheitliches Design
und einen optischen Wiedererkennungswert
bei allen Produkten zu erzielen, wurde eine
Grafikerin beauftragt, ein Wort-Bild-Logo zu
entwickeln, das zukinftig auf allen Produkten
platziert wird. Zudem bekamen die Produkt-
etiketten ein klares Design mit einem verjing-
ten Schriftbild. Das Wort-Bild-Logo ist mittig
angeordnet. Informative Inhalte wie Verwen-
dungshinweise und Inhaltsstoffe spielen eine
elementare Rolle. Des Weiteren wird auf die
Historie der Kanow Mihle und den Vorgang
der traditionellen Handarbeit verwiesen.

000 & eine Nacht ist eine Kaffee-Krokant-Edelkastaniencreme.
Grundlage der Creme ist hochwertiger Bio-Espresso mit einem

Hauch Kakao. Zum StBen des Produkts werden Datteln eingesetzt.

Telefon: 035755 /51057
Fax: 035755/ 51077

info@lausiko.de
www.lausiko.de

MARKETINGPREIS 2017
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DIREKTVERMARKTUNG

Lausitzer Wolf in Schokolade

@ Confiserie Felicitas GmbH

Schokoladenweg 1 (ehemals DorfstraBe 15),
03130 Spremberg OT Hornow

Geschaftsfuhrer:

Goedele Matthyssen, Peter Bienstman

Telefon: 035698 /805550
Fax: 035698/ 8055555

info@confiserie-felicitas.de
www.confiserie-felicitas.de

felicitas

CHOCOLATIER
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er Lausitzer Wolf wird regelmaBig in den

Medien diskutiert. Auch bei Felicitas
fragten viele Gaste und Kunden: ,Kann manin
den Hornower Waldern den Wolf antreffen?
Wie muss ich mich verhalten, wenn ich
Isegrimm begegne? Und haben Sie einen
Schokoladen-Wolfim Sortiment?“—, Ja, jetzt
haben wirl”

Die Form des Schokoladenwolfes wurde extra
fr Felicitas von einem Formenmacher nach
Bildern aus der Region angefertigt.

Der Wolf entsteht Schritt fur Schritt in liebe-
voller Handarbeit. Die Chocolatiers missen
die Form zunachst sorgfaltig ausmalen und
dann mehrlagig gieBen. So entsteht die
unverwechselbare Farbung des Fells.

Direktvermarktung selbst
erzeugter Kremmener Produkte

D irekt von den umliegenden Feldern
gelangen die Produkte auf dem kirzes-
ten und schnellsten Weg zum Kunden — das
garantiert neben bester Frische und Qualitat
sehr geringe CO,-Faktoren.

Gleichzeitig bietet der Spargelhof Kremmen
seinen Kunden héchstmagliche Transparenz

SPARGELHOF COG) KREMMEN

GANS.SCHON_WILD

bei der Erzeugung der Produkte, deren
Einkauf auf dem Spargelhof zum Erlebnis im
Sinne eines kleinen Landurlaubs fur die ganze
Familie wird.

Der persénliche Kontakt zu den Kunden und
Gasten und die fachkompetente Beratung
sind dabei selbstverstandlich.

SPARGELHOF (9 KREMMEN

BLAU.BLAU BLAU
ND ALLEUNSEEBEEREN

P

DIREKTVERMARKTUNG

@ Spargelhof Kremmen

GroB-Ziethener Weg 2,
16766 Kremmen

Geschaéftsfihrer:
Malte Voigts

Telefon: 033055 /2080
Fax: 033055 /70334

info@spargelhof-kremmen.de
www.spargelhof-kremmen.de

MARKETINGPREIS 2017
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LAND- UND NATURTOURISMUS

@ Landkreis Elbe-Elster

Ludwig-Jahn-StraBe 2,
04916 Herzberg (Elster)

Landrat:
Christian Heinrich-Jaschinski

Telefon: 03535 /4-60
Fax: 03535/3133

info@lkee.de
www.lkee.de

Landkreis N7
Elbe-Elster M
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Luther Pass - eine Spurensuche
in 3 Landern

Das Uber 3 Ldndergrenzen, 4 Landkreise
und 8 Stadte hinweg entwickelte
touristische Vermarktungsprodukt ist eine
thematische und auf Nachhaltigkeit abzie-
lende Kampagne in Form einer einzigartigen
Reiseempfehlung. Stempel sammeln und

gleichzeitig eine Region kennenlernen.
Das touristische Produkt wird durch regionale
Produkte aufgewertet, die sich thematisch in

natiirlich
BRANDENBURG
it

MARKETINGPREIS
2017
Land- und Natur-
tourismus

1. Platz

Geschmack und Zutaten dieser Zeit ver-
pflichten und in einheitlichem Labeling auf-
treten. Der Luther Pass besitzt seine Einmalig-
keit in der Beteiligung von Stadten Uber die
Grenzen Brandenburgs hinaus. Jede Stadt
gibt den Pass und alle dazugehorigen Infos
aus und wirbt somit auch fur die touristischen
und regionalen Angebote der anderen
Regionen.

Die ,Kochschule am Ruppiner See”

ie Programmkurzform der Kochschule am

Ruppiner See lautet: Jeden Tag eine Erleb-
nistour zu einem Regionalerzeuger. Gegessen
wird das, was vorher selbst gesammelt,
geangelt, gebacken oder geerntet wurde.
Tourguide fir diese auBergewdhnliche
Exkursion ist Matthias Kleber, Kiichenchef des
Resort Mark Brandenburg und Teamchef der

Deutschen Nationalmannschaft der Kéche.
Erdverbunden und ehrlich lautet die Kiichen-
philosophie des Resort. Die Gaste schlafen
drei Nachte im Resort, haben alle Mahlzeiten
dabei, erleben drei saisonal angepasste Koch-
kurse mit den Produkten, die sie zuvor beim
Besuch der Partner mitgenommen haben und
haben jede Menge Spal3 beim Essen.

natiirlich
BRANDENBURG
—— T

2017

tourismus

2. Platz

| MARKETINGPREIS

Land- und Natur-

LAND- UND NATURTOURISMUS

@ Resort Mark Brandenburg
Seetor Invest Betriebsgesellschaft
Neuruppin Hotel GmbH

An der Seepromenade 20,
16816 Neuruppin

Geschéaftsfuhrer:
Joachim Riederle

Telefon: 03391/40350
Fax: 03391/40352459

info@resort-mark-brandenburg.de

www.resort-mark-brandenburg.de

@

RESORT MARK BRANDENBURG

Wellness

Thermalsole | Narur

MARKETINGPREIS 2017
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LAND- UND NATURTOURISMUS

@ Genesis GmbH
Hotel & Brauhaus ,,Alte Olmiihle”
Wittenberge

Bad Wilsnacker Strae 52,
19322 Wittenberge

Geschéaftsfuhrer:
Jan Lange

Telefon: 03877 /56799410
Fax: 03877/ 56799430

info@oelmuehle-wittenberge.de
www.oelmuehle-wittenberge.de

Wittenberge
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Gesamtkonzept
,Alte Olmiihle” Wittenberge

natiirlich
BRANDENBURG
— ProdrocY.

MARKETINGPREIS

2017
Land- und Natur-
tourismus

3. Platz

Strand-Café & Bar, das Hotel im ehemaligen
Laborgebaude der Fabrikantenvilla, der
Indoor-Kletterturm und der Indoor-Tauchturm
in den ehemaligen Oltanks der Olfabrik.

n den denkmalgeschitzten Gebauden der
,Alten Olmuihle” in Wittenberge verbindet
sich anspruchsvolle Erlebnisgastronomie und

Hotellerie mit dem Charme der ehemaligen
Olfabrik. Ein Teil der alten Gebaude ist bereits  Das Bauvorhaben des Gesamtprojektes ist

ausgebaut. Dazu gehért das Restaurant
Brauhaus , Alte Olmuhle” mit Schaubrauerei,
der Festsaal in den alten Speichergebau-
den, der Saugturm oder Uferturm, heute

noch nicht abgeschlossen.

Gesamtkonzept
Gut Neu Sacro

Wer das Gut Neu Sacro besuchen moch-
te, wird LandstraBen lieben lernen. Er
wird Walder, Wiesen und Weiden streifen und
auch verlassene Hofstellen bemerken. Er wird
sich am Rande eines Braunkohletagebaus
bewegen und dabei immer die Grenze zu
Polen in Sichtweite wissen. Vermutlich wird er
unterwegs mehrfach ,mit der Kuh ums Dorf
traben”. Doch am Ziel ist Belohnung fur Leib

und Seele garantiert. Je nach Geschmack und
Zeitbudget &ffnen sich nun die Tore zu einem

Schlemmerparadies, denn hier kommt nur
Fleisch aus eigener Aufzucht auf den Tisch.
Durch die Rekonstruktion alter Stallungen
und des Kornspeichers erhielt das Gut einen
neuen Charakter, ohne seine landwirtschaftli-
chen Wurzeln verleugnen oder aufgeben zu
muUssen. Im Gegenteil, Hofladen, Restaurant
und Bistro, vor allem jedoch die , Tierzucht

vor aller Augen” machen es zur vielseitigen
Attraktion fir Nah und Fern, Jung und Alt.

LAND- UND NATURTOURISMUS

@ Gut Neu Sacro
Bauern AG NeiBetal

BahnhofstraBe 1,
03172 Schenkenddbern
OT GroB Gastrose

Vorstand:
Helmut Baum, Bernd Starick

Telefon: 035692 /66130
Fax: 035692 /661327

info@gut-neusacro.de
www.gut-neusacro.de

Je(ut

Neu Sacrc

Ravirinbs el Bev i AC Mok

SONDERPREIS
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Landwirtschaft
zum Anfassen

MARKETINGPREIS 2017

41



LAND- UND NATURTOURISMUS

@ Alpaca Finca - Die Alpakafliisterin

Radduscher DorfstraBe 7,
03226 Vetschau / Spreewald
OT Raddusch

Geschaftsfihrerin:
Franziska Ast

Telefon: 0176 / 55423713

hallo@alpacafinca.com
www.alpacafinca.com

www.alpacafinca.com

gwqf;weq/z-a_«,@ft%f

Alpaca Finca | Farm Shop | Alpaka Wanderungen
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Den Delfinen der Weide begegnen -

Alpaka Trekking & Fotosafari

D ie Alpaca Finca im Spreewald ist ein
junges Start up-Unternehmen in der Land-
wirtschaft. Neben dem beginnenden Alpaka-
Zuchtbetrieb und der Herstellung erster
heimischer Textilien aus Alpakafaser steht die
touristische Komponente - Begegnungen

mit Alpakas zu schaffen —in Form von Alpaka
Trekkings ins UNESCO-Biospharenreservat,

www.alpacafinca.com

Dhe HpetefGnsterna o

Auszeiten in der Natur, Fotosafaris und
tiergeschitzten therapeutischen Angeboten
im Vordergrund. Das Angebot ist ein Natur-
erlebnis zwischen Wellness & Fitness fur
Korper & Seele. Die Anwesenheit von Alpakas
haben eine positive Wirkung auf Menschen
—sie werden auch als Delfine der Weide
bezeichnet.

o

Alpaca Finca im Spreewald

Naturtourismus

LAND- UND NATURTOURISMUS

,Mit Tieren in Bewegung bleiben”

uf der Alpaka-Erlebnisfarm Willeminen-

hof wird Tourismus und Gesundheit
fur Klein und Grof verbunden, v. a. die
Sensibilisierung eigener Empfindungen
und das Erleben der Wechselwirkung von
Gasten und Tieren. Im Mittelpunkt steht die
aktive Entspannung bei der Wanderung mit
den Alpaka, Guanako & Minipferdchen,
Hoffihrungen und Auszeiten, das Erspiren
der eigenen Wirksamkeit mit der Flrsorge
fur das Tier im Einklang mit der Umgebung
in der Gruppe oder im Einzelsetting. Die
Gaste erleben ein weitlaufiges Areal mit
Raum fir Entspannung fir sich alleine oder
in der Gruppe, vielfaltige Moglichkeiten bie-
ten Rickzugsmaoglichkeiten oder Raum fir
Gesprache, Austausch, kreative Ideen oder
einfach nurim Hier und Jetzt zu verweilen. In
Verbindung von Mensch und Tier bietet die
Alpaka-Erlebnisfarm ihren Gasten Gesund-
heit, Urlaub, Spiel, SpaB und Naturerlernen
an — Bewusstsein erleben!

@ Alpaka Erlebnisfarm
Willeminenhof

Zum Kénigsberg/Ortseingang Deetz
aus Richtung GroB Kreutz
14550 GroB Kreutz OT Deetz

Geschéaftsfihrerin:
Ulrike Winter

Telefon: 0152 /33805580

winterulrike@ymail.com
www.alpaka-erlebnisfarm-
willeminenhof.de

\

i
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@ Glina Whisky Destillerie

Karl-Liebknecht-StraBe 17a,
14542 Werder / Havel
OT Elisabethhohe

Geschéftsfuhrer:
Michael Schultz

Telefon: 03327 /5079336

info@glina-whisky.de
www.glina-whisky.de

GLINA

WHISKY
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Befiille Dein eigenes Whiskyfass

D irekt in der Whisky Destillerie kann
man sich ein eigenes Whiskyfass z. B.
Deutsche Eiche, Franzdsischer Bordeaux ...
aussuchen und mit Hilfe der Glina Whisky
Destillerie beflllen lassen. Entweder wird

dann das Fass gleich mit nach Hause
genommen oder es reift inmitten der eigenen

Fasser mindestens 3 Jahre im Whiskylager.
Das Fass wird naturlich mit dem eigenen
Namen gekennzeichnet.

Aktiv-Bierreise durch Berlin und

die Lausitz

D ie Lausitz wartet mit einmaligen,
abwechslungsreichen Landschaften

und geschichtstrachtigen Orten aufihre Ent-
deckung. Bier wurde hier schon gebraut,

als in Bayern noch der Wein Prioritat hatte.
Man bewegt sich zwischen den Wurzeln des
historischen Bierbrauens und der gegenwar-
tigen Renaissance der Braukunst. Was liegt

somit naher, als auch Berlin, die Metropole
der neuen Bewegung handwerklicher Biere,
in diese Reise des Genusses einzubinden.

Die Mischung aus zlnftigen und auBerge-
wohnlichen biergepragten Gastwirtschaften,
erholsamer Natur und lebhaften Stadten
nimmt einen mit auf eine Reise, die Traditionen
und Innovationen verbindet.

LAND- UND NATURTOURISMUS

@ LaBieratorium GmbH

Finsterwalder StraBe 41,
03048 Cottbus

Geschéaftsfihrer:
Olaf Wirths

Telefon: 0163 /6306468

info@labieratorium.de
www.labieratorium.de

MARKETINGPREIS 2017
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@ Landgut Schénwalde

Dorfstrale 31,
14621 Schénwalde-Glien OT Dorf

Geschaftsfuhrerin:
Dr. Ingeborg Schwenger-Holst

Telefon: 030/65217989
Fax: 030/84108721

info@daslandgut.de
www.daslandgut.de

46 MARKETINGPREIS 2017

Naturnaher Tourismus am
Landgut Schonwalde

Das Landgut Schénwalde kombiniert
pferdetouristische und gastronomische
Aspekte mit dem Thema regenerative Land-
wirtschaft. Mit diesem Alleinstellungsmerkmal
sollen sowohl Berliner und Brandenburger
als auch Gaste aus aller Welt angesprochen

werden. Die Integration lokaler und regionaler
Produkte ist dabei ein genauso selbstverstand-
licher Bestandteil des Konzepts wie eine nach-
haltige und dkologische Bewirtschaftung und

Tierhaltung.

Annenwalder Schiffchen

as Annenwalder Schiffchen bietet den

Komfort gut ausgestatteter Hotelzim-
mer, vermittelt gleichzeitig die Freiheit in der
uckermarkischen Natur zu wohnen. Das Schiff-

chen ist komplett aus Holz gebaut und sehr

robust. Der Ausbau erfolgt hauptsachlich mit
Materialien aus nachwachsenden Rohstoffen.
Das Annenwalder Schiffchen ist transportabel

und kann direkt auf dem Erdboden stehen.
Ver- und Entsorgung erfolgen Uber so ge-
nannte Andockstationen, auch eine autarke
Variante des Annenwalder Schiffchens ist mit
Solarstrom méglich. Das Annenwalder Schiff-
chen Iasst sich aber auch auf schwimmenden
Inseln bzw. Pontons installieren und wird so
zum ,richtigen’ Schiffchen.

LAND- UND NATURTOURISMUS

@® Landhafen & Mehr

Annenwalde 13,
17268 Templin OT Densow

Geschaftsfihrer:
Volker Miller-Hagenbeck

Telefon: 0171/8399399
info@kleineschorfheide.de

MARKETINGPREIS 2017
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@® Reitschule Klaistow

Dorfaue 5,
14547 Klaistow

Geschaftsfuhrerin:
Marion Jende

Telefon: 033206 /20455

reitschule-klaistow@web.de

.f

Klaistow
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Spargellandtour

,Gemeinsam genief3en”

ie Reitschule Klaistow mdchte gern vielen

Menschen das schéne Spargelland néher
bringen. Dazu nutzt sie ihre Spargellandtour
rund um das Naturschutzgebiet , Klaistower
Luch”, das jetzt Spargelanbaugbiet ist.
Hier mochte sie an 800 Jahre alten Eichen
und urigen Buchenhainen den Spargelweg
erkunden. Mit herrlichen Geschichten und
Anekdoten wird den Besuchern die Zeit ver-
kurzt. Dieser Weg wurde schon zu Friedrichs
Zeiten genutzt, um Spargel aus der Region
nach Sanssouci zu bringen. Egal ob zu Pferde,
mit dem Hund, mit dem Fahrrad oder zu Ful3,
dieser ca. 15 km lange Weg ist wunderschon
und im Anschluss kann man den herrlichen
Spargel in einem der Spargelhdfe rund ums
Spargelland Klaistow genieBen. Sie sind
herzlich eingeladen zur Spargellandtour
der Reitschule Klaistow.

Riisterhof — aktiv, abenteuerlustig,

entspannend

Gdostlich von Berlin liegt der Rusterhof.

Das ansprechende Ensemble aus histo-
rischen Wohnhausern, Feldsteinscheune
und Feldsteinstallungen, den sorgfaltig
restaurierten Ferienhdusern, einem rustikalen
Saunahaus und groBziigigem Gemeinschafts-
haus ist ein wahres Paradies fir alle, die aktive
Erholung zu allen vier Jahreszeiten suchen.
Man hat es geschafft, moderne Gemditlichkeit
in den alten Feldsteingeméauern zu schaffen.
Die umliegende See- und Wasserlandschaft
|&dt zu herrlichen Ausfligen in der Natur ein:

sei es auf den hofeigenen Islandern, beim
Eseltrekking, im Kanu auf der Spree oder mit
Fahrradern, die auf dem Hof ausgeliehen wer-
den kénnen. Und abends am Lagerfeuer ist

man sich einig, dass man lange nicht mehr so
weit weg vom Alltag war, wie hier unter dem
weiten Himmel Brandenburgs.

LAND- UND NATURTOURISMUS

@ Rusterhof

Sauener StraBe 11,
15848 Rietz-Neuendorf OT Gorzig

Geschéftsfuhrerin:
Elke Melchert

Telefon: 033672 /72044
Fax: 033672/72037

info@ruesterhof.de
www.ruesterhof.de

aktiv. abe n‘,cxr:J.sh‘cj. cntspar'ncrd_
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Veranstaltungen im Felicitas- Entdeckertouren
SchokoLadenLand Hornow 44 unvergessliche Tagesausﬂuge

@ Tourismusverband
deckertouren erarbeitet. Gemeinsam 4y /seenland Odef pree :" - Seenland Oder-Spree e.V.
mit 150 Anbietern, den Naturparken und Entd@(ke rtou ren TR UlmenstraBe 15,
Tourist-Informationen wurden die Routen 1144 unvergessliche Tagesausﬂuge . (I 15526 Bad Saarow
kreiert, themenspezifisch aufgearbeitet, ! b
entsprechend der Markengrundsatze profiliert
und mit viel Liebe zum Detail zum perfekten
Erlebnistipp gemacht. Auf Wunsch der Gaste
entstand das hochwertige Printprodukt

@® SchokoLadenLand Ur die Tagesausfligler wurden 44 Ent-

Confiserie Felicitas GmbH

Schokoladenweg 1 (ehemals DorfstraBe 15),
03130 Spremberg OT Hornow

Geschéaftsfuhrerin:
Ellen Russig

Geschéaftsfihrer:
Goedele Matthyssen, Peter Bienstman

Telefon: 033631/868100
Fax: 033631/868102

Telefon: 035698 /805550
Fax: 035698/ 8055555

info@seenland-os.de
www.seenland-oderspree.de

info@confiserie-felicitas.de
www.confiserie-felicitas.de

.Entdeckertouren”. Highlight ist die heraus-
nehmbare Entdeckerkarte, mit der die Gaste
auf Schatzsuche gehen kénnen und Insider-

tipps erhalten. Parallel dazu sind alle Touren \ i
BRANDENSURG .- 1% S Poooa o e no s

als herunterladbare Dateien im Internet Das el et 3 NN

dargestellt und flieBen in die Branden- Tourismusverband
burg-App ein, sodass die Gaste ihren Seenland Oder-Spree e. V.
Ausflug komplett online planen kénnen.

felicitas

SCHOKOLADENLAND

as Schokoladenland der Confiserie sich das Schokoladenland fur Touristen und
Felicitas prasentiert sich als Erlebniswelt Einwohner zu einem Ort des Austausches,
rund um das Thema Schokolade auch mit der Entspannung sowie des kulinarischen und

einem individuellen Veranstaltungsprogramm.  kulturellen Genusses entwickeln.
In einer eher strukturschwachen Region kann
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www.proagro.de
www.brandenburger-landpartie.de
www.landurlaub-brandenburg.de
www.pferdeland-brandenburg.de

ur Forderung innovativer Produktentwicklungen
und Vermarktungskonzepte im landlichen Raum lobt
pro agro — Verband zur Férderung des landlichen
Raumes in der Region Brandenburg-Berlin e. V. in
jedem Jahr zur Internationalen Griinen Woche Berlin
den Wettbewerb um den , pro agro-Marketingpreis -
Neues aus Brandenburg” aus.




